Abbildung 11.12.01
Verbraucher/innen wollen nachhaltig einkaufen

Zwei von drei Verbraucherinnen und Verbrauchern achten beim Einkauf auf die Nachhaltigkeit der Produkte
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fast immer haufig selten fast nie

Quelle: Verbraucherzentrale Bundesverband (2016),
www.vzbv.de/sites/default/files/downloads/Infografik-Nachhaltiger-Lebensmittelkonsum-vzbv-2016.pdf.

Abbildung 11.12.02
Unverstandlich, teuer oder nicht verfuigbar

Nicht alle, die nachhaltig einkaufen wollen, konnen das auch. Fast zwei Drittel der Verbraucher/innen finden,
Informationen zu Produkten sind nicht ausreichend. Mehr als der Halfte sind nachhaltige Produkte zu teuer.
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Quelle: Verbraucherzentrale Bundesverband (2016),
www.vzbv.de/sites/default/files/downloads/Infografik-Nachhaltiger-Lebensmittelkonsum-vzbv-2016.pdf.
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